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LITERACIA FINANCEIRA

O conhecimento
¢ essencial

A Infovalor - Feira da Poupanca e Investimento
contribui para que as pessoas se interessem e percebam
melhor os temas da poupanga e do investimento

Desde a sua primeira edigfo, em
2009, a Infovalor - Feira da Pou-
pancae Investimento tem sidouma
plataforma de ligacdo entre o cida-
déocomum e asentidades financei-
ras. Durante o certame sdo dinami-
zadas interacgoes que facilitam a
aproximagcio entre ambos, contri-
buindo para que as pessoas se inte-
ressem e percebam melhor os te-
mas da poupanca e do investimen-
to.

Despertados pelos problemas de
iliteracia financeira da maior parte
dos cidaddos mundiais, principal-
menteapdsacrise financeiradosu-
prime, de 2006, que arrastou varios
bancos paraumasituagfio de insol-
véncia e afectou bolsas de valor de
todo o mundo, Miguel Lemos e José
Quintela, os responsdveis pela or-
ganizacaodoevento, sentiram a ne-
cessidade de organizar uma feira
deste tipo, que contribuisse para
ajudaras pessoasaperceberermn me-
lhor os temas financeiros.

O conhecimentosobre amelhor
forma de geriroorgamento familiar
para se conseguir poupar € essen-

cial. Tal como o € saber qual o risco
envolvido em cadauma das aplica-
¢oes antes de se investir.

S6 que o conhecimento financei-
ro era escasso entre a populagio
portuguesa. Ou seja, existia, de fac-
to, a necessidade de criar uma pla-
taforma que fizesse a aproximacéo
entre as diversas instituicdes do
mundo financeiro e o cidadio co-
mum, para complementar alguma
ofertajaexistente em Portugal nes-
se Ambito.

Foiestaaideiaqueserviude base
paraacriagdodalInfovalor. Porum
lado, criar um espago de encontro.
Por outro, arranjar solugdes apela-
tivas para levar as pessoas a fre-
quenti-lo.

De facto, as circunstancias mun-
diais e as portuguesas, em particu-
lar, acabaram por contribuir para
que aspessoas estivessem mais des-
pertas e a sentir a necessidade de
procurar este tipo de conhecimen-
to. Até agora tem sido essencial-
mente os portugueses frequenta-lo,
para além de alguns estrangeiros
oriundos dos Paises Africanos de

A Inforvalor
veio suprir
a necessidade
de criar uma
plataforma
(que aproximasse
as diversas
instituicoes do
mundo financeiro
docidadao
comum, para

complementar
alguma da oferta
ja existente neste

ambito.

Infovalor 2011 | Workshops, conferéncias e a exposigdo atrairam mais de seis mil pess

Lingua Oficial Portuguesa (PA-
LOP), “porque apromogiodo even-
to tem sido feita em Portugal”, diz
Miguel Lemos. Na sua tiltima edi-
¢do, que decorreu na Sala Tejo do
Pavilhiio Atlantico,em Lisboa, par-
ticiparam mais de 6 mil pessoas nos
dois dias do evento.

Ointeresse ¢ natural, dadoqueo
certame pretendedesenvolver, nas
pessoas, as competéncias necessa-
rias para uma gestao mais confian-
teesustentadado orgamento fami-
liar, informada e consciente dos ris-
cos e das oportunidades financei-
ras.

A Infovalor mantém o seu mo-
delo desde a primeira edigéo, a de
2009, proporcionando, de formain-
teiramente gratuita, a possibilida-
de do visitante, num espaco de ex-
posi¢io dindmico, contactar direc-
tamente empresas cotadas, bancae
outras entidades, quer em stands
interactivos quer através de apre-
sentagdes de empresaseaindaaas-
sistir ‘a conferéncias, work-
shops/ateliés, teatro e concertos
musicais. Paraalémdestes, temain-

daa possibilidade de aceder 4 “Vi-
saodos Lideres”,espago editorial do
Jornal de Negocios onde sdoentre-
vistados os responsaveis maximos
de diversasorganizagoes.

A proximidade entre o visitante
eas instituicoes participantes esti-
mula a confianga. Essa confianga é
também gerada pela disponibilida-
dedas institui¢es financeiras pre-
sentes para apoiar os cidaddos que
participam no certame, ajudando-
os a gerir melhor o seu dinheiro,
consciencializando-os sobre as for-
mas mais eficientes de poupar e
aplicar o que ganham, apresentan-
do-lhe sugestdes informadas e di-
nédmicas, que tém em conta a con-
Jjunturaactual. O acréscimode con-
fianca materializa-se normalmen-
te numa adesio mais consciente as
propostas comerciais das entidades
participantes

Entre a popula¢io que visita
anualmente a feira ha uma parcela
significativa de quadros superiores
eempresarios de pequenase médias
empresas, Alguns deles sdo, de fac-
to empreendedores que procuram
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10 Pavilhdo Atlantico, em Lisboa.

oeventoem buscade conhecimen-
to. Por outro lado, algumas dasem-
presas expositoras presentes pos-
suem bases de dados de clientescom
contactos de clientes ou potenciais
clientes que lhes permitem fazer a
ponte paranovos negocios e poten-
ciaroutros. Mas o propdsito princi-
pal da feira nao é ser dinamizadora
denegdcios. E,sim, possibilitar a dis-
ponibilidade de mais e melhor co-
nhecimento para preparar melhor
as pessoas. Por esta via elas podem
aproveitar melhoras oportunidades
e gerirde forma mais eficaz.

“Aopromover apoupanga, esta-
mosacriaras bases paraodesenvol-
vimento da economia, pois semela
naose consegue realizar nem inves-
timentos ao nivel da bolsa, como
empreender ou 0 que quer que
seja”, diz José Quintela. A poupan-
¢ae o investimento séo dois lados
damesmamoeda. A primeira é fun-
damental para financiar a econo-
mia. Se fosse superiorem Portugal,
provavelmente o pais néo necessi-
tariade apoio externo parase finan-
ciar.

PERFIL DO VISITANTE

Técnicos intermédios
@ superiores |
< 13%
Téenicos
intermédios
e superiores

Reformados

Fonte: efovalor

0s técnicos intermédios e superiores
e 0s altos quadros profissionais

¢ liberais sdo 0s mais presentes

na Infovalor, uma feira também
marcada pela grande afluéncia

de outros publicos.

6.371

NUMERO DE VISITANTES

NUMERO DE ENTIDADES
PARTICIPANTES

20

NUMERQ DE HORAS DE FORMAGAQ

18

NUMERO DE CONFERENCIAS
E WORKSHOPS

d

NUMERO DE ORADORES

3

NUMERO DE PECAS DE TEATRO

1

NUMERQ DE CONCERTOS MUSICAIS

COMISSAO DE HONRA

A Comissdo de Honra tem uma
funcdo de consultoria a organizagdo
integrando individualidades e
instituigbes de reconhecido mérito.

* Presidente

Manuel Alves Monteiro

= Membros

Assodiacao de Empresas Emitentes de
Valores Cotados em Mercado (AEM),
Associagdo Portuguesa de Analistas
Financeiros (APAF), Associacao
Portuguesa de Bancos (APB),
Associacdo Portuguesa de Fundos de
Investimentos, Pensdes e Patrimonios
(APFIPP), Associagao Portuguesas de
Seguradores (APS), Associagao
Portuguesa de Sociedades Carretoras e
Financeiras de Corretagem (APC),
Associagdo Portuguesa de Empresas
de Crédito Especializado (ASFAC),
Forum de Investor Relations (FIR),
Euronext Lisbon, Ordem dos
Economistas, Ordem dos Revisores
Oficiais de Contas (ORQC).

DESTINATARIOS
DO INFOVALOR
Investidores particulares que:

= Procuram solugdes de aplicagoes
de poupangas.

« Pretendem ter um maior grau de
conhecimento sobre as instituigdes
financeiras.

= Querem conhecer melhor o modo
de funcionamento geral dos
mercados.

= Aspiram a maior educagdo
em relagdo a produtos financeiros
e empresas cotadas.

OBJECTIVOS
DA INFOVALOR

+ Promogdo da poupanga.

+ Estabelecer um espago
de apresentagao das diversas
opgoes de investimento.

« Contribuir para uma maior
consciencializagdo sobre os niveis
de risco e de retorno das diversas
aplicagdes.

« Incrementar a confianga
e conhecimento entre aforrador
e emitente/instituicao.
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